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ОБЩЕСТВО продолжает сле-
дить за экспериментом в Воло-
годской области по серьёзно-

му ограничению продажи алкоголя: с 
12 до 14 часов в будни, весь день в 
выходные, но с запретами в некото-
рые праздничные дни. Сообщается, 
что за полгода действия региональ-
ного закона прекратили продажу 
алкоголя 354 магазина из 610. СМИ 
полны фейков о таксистах-бутлеге-
рах и массовых поездках стражду-
щих в соседние регионы. Губернатор 
Георгий Филимонов анонсировал 
столь же серьёзные ограничения по 
продаже вейпов. Одновременно раз-
вёрнута региональная программа 
дополнительной поддержки семей с 
новорождёнными, особенно много-
детных, студенческих, неполных  — 
как денежными выплатами, так и 
прокатом вещей.

В ходе встречи президента РФ 
В.В.  Путина с губернатором Г.С.  Ни-
китиным анонсирован эксперимент по 
запрету продажи вейпов на террито-
рии Нижегородской области. За запрет 
вейпов выступили председатель Гос-
думы В.В. Володин и министр промыш-
ленности и торговли А.А. Алиханов. 

От себя добавим, что смеси и ин-
гредиенты для вейпов можно легко 
готовить в домашних условиях из 
легкодоступных веществ, широко 
продаваемых в интернете. Хорошо 
ещё, что алкоголь нельзя свободно 
покупать в интернете, а стоимость 
лицензии оптовой торговли крепким 
алкоголем огромна. Пожелаем на-
шим руководителям не только лицен-
зировать розничные точки продажи 
вейпов, но и разобраться с торговлей 
через интернет. 

1 сентября 2025 года, в соответ-
ствии с законом, принятым в конце 
июня 2025 года, началось лицензи-
рование каждой точки продажи алко-
голя: 20 тыс. руб. в год для сельской 
местности и 65 тыс. руб. за тот же 
период для городов. До того действо-
вали лицензии на организации неза-
висимо от количества точек продаж, 
когда сети алкомаркетов с десятка-
ми тысяч точек платили столько же, 
сколько единичные местные мага-
зинчики. Теперь малые магазины в 
плюсе, а сети заплатят больше. Уси-
ливаются требования к формату то-
чек продаж: теперь это стационарное 
помещение минимальной площадью 
25 кв. метров в сельской местности и 
50 кв. метров в городах. 

Минфин России анонсировал уси-
ление лицензирования продажи вей-
пов. Предлагается 20 тыс. руб. за 
годовую лицензию на каждую точку 
розничных продаж, 800 тыс. руб. за 
5 лет на лицензию оптовика. Пока 
такого лицензирования нет, хотя уже 
есть обязательная маркировка с кон-
ца 2022 года. Ожидается, что лицен-
зирование стартует с 1 марта 2026 
года и станет обязательным с 1 сен-
тября 2026 года.

От себя добавим, что 20 тыс. руб. 
в год за точку продажи вейпов — это 
смехотворно малая сумма, сопоста-
вимая с оборотом маленького про-
фильного магазинчика за несколько 
дней. Алкогольные 65 тыс. руб. ка-
жутся больше, но и торговля алко-
голем в среднем на точку приносит 
больше. Хотя важно начать действо-
вать в этом направлении, отладить 
лицензирование, достоверно понять 
кто, где и в каких объёмах торгует.

ПО ДАННЫМ одного из деловых 
СМИ, за январь-июль этого года 
акцизов на никотиносодержа-

щие жидкости поступило 14,5 млн 
руб. (не миллиардов, а миллионов), 
тогда как годом ранее было 430 млн 
руб. Падение на 96% произошло яко-
бы из-за ухода продавцов в тень по 
причине роста акцизов. Также сооб-
щалось о снижении числа официаль-
ных производителей таких жидкостей 
со 117 до 5, что нереально мало на 
фоне буйства интернет-магазинов с 
такой продукцией. При этом предста-
витель одного из крупных оптовиков 
вейпов предлагает снизить акциз с 44 
до 10 руб. за 1 мл. 

Акциз на миллилитр жидкости (по 
содержанию никотина эквивалентен 
20 сигаретам) составляет 44 руб., а 
на 20 сигарет  — 56–76 руб. в зави-
симости от цены (2,9–4 тыс. руб. за 
тысячу сигарет). Законодательно 
установленная минимальная цена 
миллилитра жидкости — 80 руб., пач-
ки сигарет — 135 руб. Интересно, что 
драматическое падение поступлений 
акцизов произошло одновременно с 
введением обязательной маркировки 
вейпов системой "Честный знак", а 
акцизы вместе с минимальной ценой 
на вейпы остаются зримо меньше, 
чем на сигареты. 

Согласно части 2 статьи 15.12 
КоАП РФ, штраф за отсутствие мар-
кировки табака, никотиносодержа-
щей продукции, пива, слабоалкоголь-
ной продукции составляет 30–50 тыс. 
руб. на должностное лицо и 300–500 
тыс. руб. на организацию. Штрафы 
за продажи сигарет без акцизов дохо-

дят до 1,5 млн руб. на организацию. 
Поэтому возникают вопросы: либо в 
публикации упомянутого СМИ оши-
блись с размерностью, либо много 
ухищрений с рецептурой вейпов для 
их выведения из-под акцизов и мар-
кировки, либо не работает маркиров-
ка, либо отсутствует взаимодействие 
между базами данных маркировки 
и акцизов, либо не работает право-
применение. Хотя ещё в I полугодии 
2024 года сообщалось о росте ле-
гального оборота жидкостей вейпов в 
44 раза, до 35,6 млрд руб., благодаря 
маркировке, со ссылкой на Нацио-
нальный научный центр компетенций 
в сфере противодействия незаконно-
му обороту промышленной продук-
ции (ННЦК). Если взять поступления 
акцизов этого года и оборот рынка 
прошлого, то акцизы составили сме-
хотворные 0,04% от оборота.

Пока в официальной статистике в 
принципе не публикуются данные о 
числе точек продажи алкоголя и вей-
пов. Ни система обязательной мар-
кировки алкоголя ЕГАИС, ни Росал-
когольтабакконтроль официально не 
сообщают о числе розничных точек 
торговли алкоголем и табаком, хотя 
каждая точка должна быть подключе-
на к системе маркировки, поскольку 
каждая бутылка алкоголя или товар 
для вейпов сканируется на кассе при 
продаже. Можно только косвенно су-
дить об этом по данным крупнейших 
торговых сетей: как специализиро-
ванных алкомаркетов, так и сетевых 
продуктовых магазинов.

Ещё в конце 2024 года со ссылкой 
на "Яндекс Карты" сообщалось о 45 
тыс. алкомаркетов по стране в целом, 
с ростом числа точек за год на 13%. 
Сайт "Вайн Ретейл" даёт информа-
цию о 239,6 тыс. точек продажи алко-
голя, в том числе 201 тыс. магазинов 
и 38 тыс. кафе, баров и ресторанов, 
из них только с 2019 года появилось 
102,6 тыс. Обзор франшиз алкомар-
кетов типично обещает месячный 
оборот в 2 млн руб. из расчёта 133 
покупки в день со средним чеком 
в 500 руб., наценку 50% от оптовой 
цены и валовый доход 700 тыс. руб. 

В упомянутом выше сообщении 
ННЦК говорится о 121 тыс. точек по 
продаже вейпов, зарегистрирован-
ных в системе маркировки "Честный 
знак" на конец I полугодия 2024 года. 
СМИ также сообщают о росте продаж 
вейпов в 9 раз за 2020–2024 годы, о 
среднем обороте точек вейпов — 162 
тыс. руб. и табака — 295 тыс. руб. в 
июне 2025 года.

Только магазинов крупнейшей сети 
алкомаркетов "Красное и Белое" по-
рядка 18 тыс., магазинов той же сети 
под вывеской "Бристоль"  — ещё по-
рядка 7 тыс. Преимущественно сто-
личных сетей "ВинЛаб" и "Ароматный 
мир" — порядка 2 тыс. и 0,9 тыс. со-
ответственно, ещё множество неболь-
ших региональных сетей. Крепким ал-
коголем торгуют в магазинах у дома 
сетей "Магнит" и "Пятёрочка", которых 
по всей стране около 32 тыс. и 23 тыс. 
соответственно, а также большое чис-
ло продуктовых магазинов других не-
больших сетей и несетевых магазинов.

Сергей Рыбальченко, председа-
тель комиссии Общественной пала-
ты по демографии, защите семьи, 
детей и традиционных семейных 
ценностей, предложил ограничить 
количество алкомаркетов одним на 
5 тыс. жителей. Также он предложил 
проводить аукционы на лицензии, 
убрать алкомаркеты и наливайки из 
многоквартирных домов, ограничить 
сочетание продажи алкоголя и про-
дуктов, особенно в магазинах, куда 
ходят дети. "Страждущие" сразу об-
рушились с критикой на важнейшие 
предложения Сергея Рыбальченко. 

Если разделить 239,6 тыс. точек 
продажи алкоголя на 115 млн че-
ловек населения России старше 18 
лет, то получится примерно 2 точки 
на тысячу жителей или одна точка 
на 500 человек, в среднем на каж-
дый крупный многоквартирный дом 
или несколько средних, что на по-
рядок больше, чем в предложении 
Сергея Рыбальченко. Но и оно недо-
статочно жёсткое. Например, в мо-
сковском районе "Сокол" прожива-
ет около 58 тыс. человек, имеются 
9 алкомаркетов крупных сетей и 19 
продуктовых магазинов крупных се-
тей с торговлей крепким алкоголем, 
плюс 8 мелких несетевых магази-
нов, не считая небольшого количе-
ства ресторанов, итого 36 точек про-
дажи крепкого алкоголя, по 3 точки 
на каждые 5 тыс. жителей.

В советские 1980-е на весь район 
было два специализированных мага-

зина по торговле алкоголем и один 
отдел в самом знаковом "генераль-
ском" гастрономе района, то есть три 
на весь район, а не на 5 тыс. жите-
лей. За бутылкой надо было идти 
минут 15–20 несколько кварталов, 
а не спускаться "в тапочках" на пер-
вый этаж своего или соседнего дома. 
Было ещё 5–6 ларьков и бочек раз-
ливного пива, но и пивом сейчас в 
районе торгует ещё большее число 
точек, поскольку оно не подпадает 
под лицензирование. 

"Сокол"  — благополучный район 
не только по меркам страны, но и 
Москвы, входящий в топы различных 
рейтингов. И по точкам продажи ал-
коголя (3 на 5 тыс.) он выглядит зна-
чительно лучше на фоне 10 точек на 
5 тыс. жителей в среднем по стране.

В советское время предложение 
Сергея Рыбальченко выглядело бы 
как поддержка пьянства и было бы 
подвергнуто за это порицанию, теперь 
же это предложение подвергнуто об-
струкции за "излишнюю строгость".

В советское время не только алко-
голь, но и сигареты не продавались 
в каждой булочной, магазинах "Мо-
локо", "Овощи-фрукты" или "Мясо-
рыба", как сейчас — почти в каждом 
продуктовом магазине "у дома". Ещё 
примечательно, что выкладки креп-
кого алкоголя и сигарет теперь часто 
располагаются у касс, формально 
чтобы не украли, но в реальности — 
чтобы, стоя в очереди, решить купить. 

Вроде бы конкретные пачки сигарет 
скрыты закрывающимися торговыми 
полками  — однако конструкции эти 
при этом большие, типичные и одно-
значно притягивают взгляд.

В ПРОШЛОМ месяце несколько 
депутатов Госдумы отвергли 
нашу идею годичной давности 

из предыдущего бюджетного цикла 
об акцизах на сладости-вредности. В 
подзаголовок той нашей статьи было 
вынесено, что "акцизов на сладкую 
газировку собирается 0,1% от объ-
ёма рынка, в 20 раз меньше акцизов 
на алкоголь". Конечно, от псевдошо-
коладных батончиков, картошки фри 
или чипсов наше здоровье страдает 
не так очевидно, как от алкоголя и 
вейпов, но и эти вредности кажутся 
невинными только при их умеренном 
потреблении, накапливаясь за деся-
тилетия в виде значимого сокраще-
ния продолжительности жизни. Реак-
ция депутатов показывает, что идея 
продолжает жить и обсуждаться. 

Поступления акцизов на сладкую 
газировку драматически малы (0,1% 
от оборота) из-за внесения под акциз 
всего нескольких сахарных ингреди-
ентов и буйства их заменителей, что 
стало очевидным ещё год назад. Те-
перь ситуация со сладкой газировкой 
повторилась в вейпах: поступления 
акцизов, как указано выше, резко со-
кратились, и не исключено, что во 
многом из-за разнообразия рецепту-
ры жидкостей и узости акцизов. В на-
шей статье годичной давности пред-
лагалось не играть с химией сахаров 
и сахарозаменителей, а облагать 
акцизом всю газировку и псевдосоки, 
кроме чистой питьевой воды. 

В США, как родоначальнике фаст-
фуда, снеков и другого нездорового 
питания, ожирением страдают до 
40% населения, причём не просто 
имеют лишний вес 5–10 килограм-
мов, а именно страдают ожирением. 
Когда-то пиво продавалось в разлив 
из бочек и ларьков всем желающим, 
а теперь пивной алкоголизм признан 
огромной проблемой, особенно сре-
ди молодёжи. Любители вейпов мно-
го лет настаивали на безобидности 
пара, а теперь начинается лицензи-
рование продажи вейпов и вводятся 
региональные запреты. Интересно, 
сколько времени потребуется на по-
нимание необходимости серьёзных 
ограничений для откровенно нездо-
ровых продуктов?

В последние годы произошёл рез-
кий рост числа мелких кафе с пи-
рожными, кофе, сладкой газировкой 
и прочими подобными напитками. 
Таких заведений стало больше, чем 
наливаек и алкомаркетов, в крупных 
городах — в каждом квартале по не-
сколько. Даже сетевые продуктовые 
магазины "у дома" теперь ставят кофе-
машины и выкладки свежей выпечки. 
Спору нет, кофе и пирожные лучше 
алкоголя и табака, по крайней мере, 
для непотребляющих окружающих. Но 
чрезмерное потребление кофе и пи-
рожных также создаёт долгосрочные 
зависимости, вредные для здоровья.

В этом году начались первые этапы 
обязательной маркировки сладостей, 
и на сайте системы "Честный знак" они 
прямо так и называются — "сладости", 
как в нашей статье, хотя и без "вред-
ностей". С 1 марта 2025 года прохо-
дит эксперимент и отладка системы; 
с 1 сентября началась обязательная 
регистрация производителей и импор-
тёров; с 1 марта 2026 года начнётся 
маркировка восточных сладостей, ва-
фель, зефира, мармелада, пастилы, 
печенья, шоколадных, ореховых и про-
чих паст; с 1 мая — тортов и пирожных, 
с 1 июля — шоколада и жевательной 
резинки. Профильные органы хотя бы 
получат чёткое представление об объ-
ёмах продаж сладостей-вредностей, 
поскольку в этом сегменте рынка мно-
го параллельного импорта и микро-
бизнеса сомнительного качества.

Ещё резкий рост мини-кафе и ко-
фе-наливаек усиливает дефицит 
кадров в нашей стране, оттягивает 
молодёжь из потенциальной занято-
сти в промышленности. Каждый чи-
татель на собственном опыте может 
убедиться, что именно молодёжь в 
основном работает в таких новомод-
ных массовых заведениях общепита. 
Кажется, что в каждой мелкой точке 
одновременно работает 2–3 челове-

ка, но если удвоим их по графику 12/7 
вместо 40-часовой недели, добавим 
доставщиков и управленцев, то полу-
чим 5–8 человек на точку. 

В Москве официально зарегистри-
ровано 22 тыс. точек общепита и 21 
тыс. продовольственных магазинов, 
где теперь также активно предлага-
ют кофе с выпечкой. Подавляющая 
часть из 22 тыс. точек — мелкие кафе 
и кофе-наливайки, а меньшая — се-
рьёзные столовые или рестораны. 
Ценник на кофе и пирожное начина-
ется от пары сотен рублей за каждое 
изделие, продажи редки, особенно 
днём, а продавцы просиживают в 
праздности. Даже если взять три 
четверти точек как малые и с 8 чело-
веками на точку, получится 128 тыс. 
человек по городу в целом просто 
наливают кофе и накладывают пи-
рожные. Для сравнения: в Москов-
ском метрополитене работает 60 
тыс. человек, ещё около 12–15 тыс. 
человек — на строительстве метро, в 
Мосгортрансе — 22 тыс. человек.

Аналогичные выкладки по заня-
тости актуальны и для избыточного 
количества точек продажи алкоголя 
и табака. Можно ли говорить о нор-
мальной производительности труда 
сотрудников алкомаркетов, если ре-
клама с обещанием успешной фран-
шизы закладывает в бизнес-план 
примерно десять продаж в час на точ-
ку на нескольких сотрудников? Если 
в нашей стране 239 тыс. точек прода-
жи крепкого алкоголя, что буквально 
на порядок больше, чем в позднем 
советском периоде, то сколько людей 
у нас слабозаняты только в этом сег-
менте торговли?

Поэтому крайне актуальным вы-
глядит потенциал сокращения числа 
точек продажи алкоголя, вейпов и 
сладкого как с позиции здоровья на-
ции, так и дефицита кадров, а также 
производительности труда. Ещё раз 
напомним о предложении Сергея Ры-
бальченко по ограничению числа то-
чек и аукционам на лицензию торгов-
ли алкоголем. Точно ли лицензия на 
торговлю алкоголем по 65 тыс. руб. 
на каждую точку приведёт к сокраще-
нию точек продажи алкоголя? Или ли-
цензии станут ещё более доступными 
для несетевого малого бизнеса, и нас 
ждёт бум не только кофе-наливаек, 
но и классических наливаек?

Сергей АНУРЕЕВ,
доктор экономических наук

КАЖДЫЙ ОБЩЕСТВЕННЫЙ инсти-
тут имеет внутри себя некий стержень, 
на котором он и держится. Вынь этот 

стержень — институт развалится. Стержень 
школы (любой направленности и любой 
ступени)  — учить, что велят, и безмерно 
уважать преподавателей и преподаваемое. 
Не случайно по-латински ученик называл-
ся discipulus. Дисциплина  — непременное 
условие всякого обучения. Что такое дис-
циплина (в т. ч. самодисциплина)? Это при-
вычка делать, что надо, вне зависимости от 
настроения, интереса, твоих мимолётных 
желаний. Если мы хотим кого-то чему-то 
научить, а не просто провести время, не-
обходимо этого кого-то в первую очередь 
дисциплинировать. То есть заставить его 
неуклонно выполнять задания, не рассуж-
дая о том, интересно ему или не интересно, 
пригодится ему это в будущем или нет, тем 
более что знать этого он не может, да и ни-
кто не может.

Именно так было поставлено дело в 
традиционной школе, и в советской, раз-
умеется, тоже. Наиболее полно эта педаго-
гическая парадигма в советской школе во-
площалась в 40–50-е годы, потом в связи с 
"Оттепелью" всё начало разбалтываться, но 
в целом до конца советской власти в какой-
то мере держалось.

То была школа обязанностей и труда. В 
дальнейшем восторжествовала школа прав 
и развлекалова. Детям внушают, что у них 
есть какие-то права, их обязаны непрестан-
но развлекать, всё преподаваемое должно 
быть им подано в забавной и ненапряжной 
форме, им должно быть интересно в каждый 
момент времени; детям позволено судить о 
том, нужно или не нужно им что-то знать и 
уметь и т. п. Если им не интересно  — они 
этого не делают, потому как "имеют право". 
В общем, сформировалась школа "фана" и 
прикола — если не в полной мере в реаль-
ности, то, во всяком случае, в умах  — как 
идеал. А есть идеал  — реальность подтя-
нется. Тем более, что любая система, при-
ветствующая прикол и расслабон и отвер-
гающая дисциплину, обречена на успех у 
публики. Отсюда все эти весёлые картинки 
со зверюшками, все эти хеппи инглиши и т. 
п. А коли так  — как можно ребёнка чем-то 
затруднить и что-то заставить делать? Ни-
чего и не заставляют: ни читать классику 
(она не понятна), ни учить наизусть стихи 
(это тупая зубрёжка), ни складывать про-
стые дроби (это вообще очень трудно и ни-
кому не нужно).

Безусловно, к нам это пришло с Запада. 
Сильным и властным хозяевам мира (или 
"хозяевам денег", как любит выражаться 
известный экономист и публицист В.Ю. Ка-
тасонов) сегодня выгодно и крайне жела-
тельно иметь обширные контингенты неве-
жественных и тупых обывателей, полностью 
сосредоточенных на потребительских инте-
ресах — за неимением иных. Весьма спод
ручно впаривать таким людям монбланы по-
требительской чепухи, которые ежеминутно 
изрыгает промышленность и которые надо 
куда-то сбывать. Иначе колёса капитализма 
перестанут крутиться. А чтобы не переста-
ли, необходимо воспитывать жизнерадост-
ных придурков (вариант: невротизирован-
ных придурков — эти тоже очень полезны). 
Ну, вроде героев рекламных роликов, при-
ходящих в восторг от переименования "су-
пер" в "купер" или чего-то в этом роде. И 
главное  — они должны постоянно хотеть 
новых покупок, поездок и иных прикольных 
потребительских впечатлений. А излишнее 
образование может от этого благословенно-
го занятия отвратить и даже  — о ужас!  — 
сделать потребительские ценности менее 
интересными, а то и вовсе человек может 
охладеть к ним. 

На этом пути достигнуты впечатляющие 
успехи. Я встречала десятилетнего ребёнка из 
вполне буржуазной семьи и престижной шко-
лы, который не умеет посмотреть время на 
традиционном циферблате со стрелками  — 
понимает только на цифровом. При этом он 
отличает автомобили, знает тренды и бренды.

ДЛЯ ТЕХ НАРОДОВ, на которые работа-
ют другие народы, такой тип школы под-
ходит. За деньги они могут купить любых 
специалистов в любой стране мира и 

жить за счёт научно-технических гастарбай-
теров. Впрочем, и этот источник со временем 
неизбежно скудеет. Но пока работает.

Нам такой подход  — категорически не 
подходит. Мы должны работать на себя 
сами. Поскольку мы хотим заново построить 
и не просто построить, а далее развивать 
свою индустриальную мощь на собствен-
ной основе, нам нужно огромное количе-
ство специалистов. Настоящих — не шуточ-
ных, не имитативных, не игровых. Значит, 
и учить их нужно не понарошку. А чтобы 
подготовить настоящего специалиста, он 
должен начать по-настоящему учиться не с 
института, а с начальной школы. Начальная 
школа  — самое главное, она закладывает 
фундамент,  — говорила моя бабушка, учи-
тельница начальных классов.

Чтобы по-настоящему работать и серьёз-
но учиться, надо обладать определённой 
силой характера, волей, способностью не 
пасовать перед неизбежными трудностями. 
Уметь сосредотачиваться на деле, делать 
что-то "через не хочу". Попросту говоря, 
надо обладать определённым опытом само-
принуждения и подчинения старшему.

Между прочим, моя классная руководи-
тельница говорила нам, что экзамены в каж-
дом классе, которые она застала в начале 
своей учительской карьеры, очень помогали 
учиться, а их отмена — существенно пони-
зила весь тонус школы и качество знаний 
выпускников.

Разумеется, не в одних экзаменах сила. 
Необходима практика трудности, преодоле-
ния, а также делания того, что не нравится, 
что не прикольно и не интересно. В каждом 
деле, в каждой серьёзной работе есть что-
то не интересное, не увлекательное, но де-
лать его всё-таки надо. К этому следует ис-
подволь готовить детей.

Всякое достижение в любой области требу-
ет напряжения и самодисциплины. Стремясь 
к постоянному психологическому комфорту, 
оберегая детей от любой маломальской не-
приятности, — мы лишаем их и достижений.

Татьяна ВОЕВОДИНА

ТРЕЗВЫЙ ПОДХОД
Как ограничить продажи алкоголя и вейпов

1 сентября начался переход к лицензированию каждой точки про-
дажи алкоголя (ранее лицензировалась сеть в целом): 20 тыс. руб. в 
сельской местности и 65 тыс. руб. в городах в год. Анонсировано ли-
цензирование продажи вейпов (ранее не было вообще).

Лицензирование каждой точки позволит лучше понять географию 
продаж, а затем, надеемся, последует рост стоимости лицензии, по-
скольку средний оборот точки продажи табака и вейпов составляет 295 
и 162 тыс. руб. в месяц соответственно, точки продажи алкоголя — 2 
млн руб. в месяц (10 продаж в час по 500 руб.), так что стоимость лицен-
зии смехотворна на фоне цифр оборота.

О количестве точек продажи алкоголя и табака-вейпов официаль-
но не сообщается, но в публикациях профильных сайтов говорится о 
240 тыс. точек только по крепкому алкоголю (по точке на 500 человек 
взрослого населения) и о 121 тыс. точек продажи вейпов.

Сообщалось о падении сбора акцизов на никотиносодержащие 
жидкости в этом году на 96%, до 14,5 млн руб. за 7 месяцев при обо-
роте 36 млрд за полугодие (акцизы составили 0,04% от оборота). По 
порядку величины это похоже на небольшие сборы акцизов на слад-
кую газировку — 17,7 млрд руб. в 2024 году, то есть 0,1% от её оборота 
в 3 трлн руб.

В советское время точек продажи крепкого алкоголя было на по-
рядок меньше, чем сейчас. Однако предложение Сергея Рыбальченко 
из Общественной палаты об одной точке на 5 тыс. человек подвер-
глось критике.

Продажи алкоголя и табака почти в каждом продуктовом магазине, 
куда человек ежедневно ходит за продуктами и, стоя у кассы, вынуж-
ден рассматривать ряды бутылок, — это явный перегиб.

Аккуратно прошла волна дискуссий об акцизах на вредные сладости 
и снеки, пока с отрицанием такого налога и невниманием к потенциалу 
проблемы ожирения, но начинается многообещающая обязательная 
маркировка таких продаж системой "Честный знак".

Мини-кафе и кофе-наливаек теперь избыточное количество, так же, 
как точек продажи крепкого алкоголя, а слабозанятых в них больше, 
чем работников общественного транспорта. 

Не исключено, что суммарно в розничной торговле вейпами и алко-
голем занято более миллиона человек, из расчёта по несколько чело-
век на каждую точку. 

Гуманитарно-писательский проект "Бу-
ханка" для Донбасса" собирает средства на 
машину для эвакуации раненых и доставки 
медикаментов.

С 2022 года проект подарил фронту сем-
надцать микроавтобусов УАЗ-СГР ("бухан-
ка"). Пришёл черёд восемнадцатой машины.

Никаких посредников: участники проекта 
лично закупают и отвозят всё на передовую. 
Деятельность "Буханки" для Донбасса" отра-
жена на сайте buhanka-donbass.ru.

Карта Сбербанка для переводов "на буханку":
2202 2036 6741 3852 (Игорь Викторович П.)

НАПУТСТВИЕ


