
ФЕВРАЛЬ, 2023 г. • № 6 (1518)

ВИНО ИЗ ЕВРОПЫ:
ЗАПРЕТИТЬ ВВОЗ

ИЛИ УВЕЛИЧИТЬ АКЦИЗ?
В 2022 году Россия значимо нарас-

тила импорт вина из Западной Европы 
(примерно каждая четвёртая выпивае-
мая бутылка имеет европейское проис-
хождение и в среднем заметно дороже 
российского вина). Российский акциз 
на вино не дифференцируется по стра-
не происхождения и цене вина и про-
индексирован за год в среднем лишь 
на 3–4% при потребительской инфля-
ции 12% и индексации пенсий на 15%. 
Получается, что богатые за дорогое за-
падное вино платят в бюджет меньшую 
часть его цены, чем бедные — за недо-
рогое отечественное.

Необходимо в два-три раза повысить 
акциз на дорогие западноевропейские 
вина, а также крепкие напитки и пиво, 
собрав в бюджет дополнительные 30–
60 млрд руб. Даже тройной акциз не пре-
высит 18% от розничной цены бутылки 
вина за 550 руб., а его прирост в такой 
цене не превысит 12% потребительской 
инфляции. С "Кока-колой" и акцизом на 
сладкую газировку получилось сделать, 
как надо, теперь в повестке — западное 
вино. Следует задуматься и о повыше-
нии акциза на отечественный алкоголь 
(акциз сейчас составляет всего 25 руб. с 
бутылки 0,75 литра), а его потребляется 
в разы больше импортного.

За 2022 год дистрибьюторы ввезли в 
Россию 405 млн литров вина. Из Италии 
ввезли 134 млн литров, Испании — 66, 
Франции — 39, Португалии — 23, Герма
нии — 12. Суммарно на эти страны при
шлось 274 млн литров, или 68% от всего 

импорта вина. Помимо стран Западной Ев
ропы, Грузия поставила нам 59 млн литров, 
Чили — 16, Абхазия — 13, ЮАР — 9. Если 
к западноевропейскому импорту добавить 
Грузию, которая пока балансирует между 
нейтральной и антироссийской политикой, 
получится уже суммарно 82% импорта.

По данным сайта Министерства сель
ского хозяйства РФ со ссылкой на "Абрау 
Дюрсо", потребление вина у нас составило 
970 млн литров в 2020 году, вина было за
везено на 1,1 млрд долл., и средняя цена 
за бутылку на таможне составила 2 долл. 
По данным компании Luding, наше потре
бление вина несколько больше, а именно 
1050 млн литров в 2021 году. "Роскачество" 
сообщало в июне 2022 года о средней сто
имости бутылки вина по России в целом в 
380 руб. (по Москве — 550 руб.). По оценке 
BusinessStat от января 2023 года, средняя 
розничная цена вин в России в 2022 году 
составила 455 руб.

Вино облагается НДС по ставке 20%, 
акцизом по ставке 33 и 43 руб. (на тихие и 
игристые вина) за литр в 2022 году (34 и 45 
руб. в 2023 году, с индексацией на 3–4%). 
Ещё есть отдельный акциз на импорт ви
номатериала по ставке 33 руб. за литр, но 
импорт виноматериалов примерно в 20 раз 
меньше импорта бутилированного вина. 
Российские производители вина платят тот 
же акциз, что и импортёры готового вина.

В цене бутылки НДС и акциз суммарно 
составляли в среднем по России 91 руб., 
или 24%, а в московской цене — 112 руб., 
или 20% (отталкиваясь от данных "Роска
чества"). При средней таможенной цене 
импортной бутылки в 2 долл., или 135 руб., 
оптовик и розница заработали на каждой 
бутылке в среднем по России по 155 руб., 
по Москве — уже 303 руб., или почти вдвое 
больше. Получается, что государству и 
бюджетникам отдают от наценки (от по
ставщика через таможню и оптовика до 
прилавка) 37% в среднем по России и 27% 
в среднем по Москве, а оптовики и розни
ца берут себе 63 и 73% соответственно.  
Размеры любого акциза (и на алкоголь 
в том числе) являются компромиссом с 
множеством факторов: социальной и про
изводственной значимостью товара, воз
можностями потребителей заместить часть 
подорожавшего из-за роста акциза товара, 
путей контрафакта и "серого" импорта вза
мен легального производства. Производи
тели вин всегда резко возражают против 
роста акцизов, считая свой продукт менее 
вредным и более сложным в производстве 
по сравнению с водкой или пивом.

Россия в рамках Таможенного союза 
ЕАЭС должна согласовывать ставки акциза 
именно на импортный алкоголь с другими 
членами. В России ставки акциза (незави
симо от того, отечественный или импорт
ный продукт) и так самые большие из стран 
ЕАЭС. При дальнейшем росте ставок "при
ток" вина из стран ЕАЭС увеличится подоб
но тому, как казахстанская или узбекская 
"Пепси" продолжает ограниченно посту
пать российским потребителям, несмотря 
на прекращение работы американской 
компании в России. Не производит своего 
винограда только Беларусь, а другие стра

ны-члены вполне будут заинтересованы 
вместе с Россией в разумном протекцио
низме для своего производства.

Один из важнейших принципов налогов 
заключается в том, что богатые должны 
платить больше и не только подоходный 
налог по прогрессивной шкале. Акцизы и 
налог владельцев транспортных средств на 
более мощные и дорогие автомобили боль
ше, как и ставка налога на более дорогую 
недвижимость. Прогрессивными должны 
быть и акцизы на более дорогой алкоголь.

С позиций социальной справедливости 
неправильным выглядит и темп индекса
ции акцизов на вино, который на 2023 год 
по сравнению с 2022 годом всего 3–4%. По
требительская инфляция составила 12%, 
примерно на этот процент были проиндек
сированы социальные выплаты и зарплаты 
бюджетникам. Только бюджет не делает 
деньги из воздуха, а должен их собирать в 
виде налогов и акцизов, в том числе с алко
гольной продукции. Вряд ли акцизы и цены 
на алкоголь должны расти в разы медлен
нее, чем индексация, скажем, тарифов 
ЖКХ, которые были проиндексированы в 
соответствии с инфляцией. Но индексация 
акцизов на алкоголь проводится в соответ
ствии с долгосрочными прогнозами инфля

ции, а они несколько разошлись с реально
стью в 2022 году.

Размеры сбора акцизов на вино за 2022 
год в открытых источниках не публикова
лись, но можно умножить ставку акциза 
на объём импорта и получить оценочные 
15–17 млрд руб. доходов бюджета только 
по акцизу в части импортного вина. Можно 
ли, скажем, увеличить ставку акциза в 2–3 
раза именно на западноевропейское вино, 
насколько это уменьшит импорт вина из-за 
его подорожания, точнее, насколько такое 
вино станут пить меньше или завозить все
рую больше? То есть стоит ли игра свеч, 
если за счёт роста акциза в 2–3 раза вино 
подорожает от 25 до 67 руб. за бутылку 0,75 
литра (в зависимости от типа вина и темпов 
увеличения акциза), а бюджет получит до
полнительные 15–30 млрд руб.?

Рост акциза вдвое кажется большим 
только на первый взгляд, а относительно 
цены бутылки вина 0,75 литров в среднем 
в Москве в размере 550 руб. такой прирост 
акциза составит всего-то 5–6%, что в 2,5 
раза меньше потребительской инфляции 
2022 года (рост акциза втрое увеличит цену 
бутылки на 9–12%). На московских винных 
прилавках цена за бутылку вина в 550 руб. 
далеко не является высокой, поскольку ча
сто покупают вино и по 1000 руб. за бутыл
ку, иногда по несколько тысяч.

Рост потребительских цен на 12% в 2022 
году является средним, неравномерно рас
пределяемым по разным слоям населения 
в зависимости от уровня дохода и структу
ры потребления. Богатые на продукты не 
первой необходимости должны ощутить 
рост цен больше, чем небогатые на продук
ты питания, в том числе из-за роста налого
вой нагрузки как источника индексации со
циальных выплат и зарплат бюджетникам.

Введение акциза на сладкую газировку 
сопровождалось закрытием розлива гази
ровки на заводах "Пепси" и "Кока-колы" на 
территории нашей страны, а в 2021 году 
эти два американских гиганта контролиро
вали почти половину российского рынка. 
Уход американцев вызвал бурный рост 
розлива российских марок с ростом вы
ручки наиболее известных из них в два-три 
раза за счёт как увеличения объёма, так и 
перехода в освободившийся более высо
кий ценовой сегмент.

С вином сложнее, поскольку рост про
изводства отечественного вина требует 
больше виноградников, а виноградники 
растут минимум несколько лет. В России 
в 2023–2025 годах продолжит действовать 
вычет акциза на виноград, который воз
вращает отечественным производителям 
28–30 руб. в расчёте на тонну. Казалось бы, 
не очень большая величина, но значитель
ная в сумме, а именно вернувшая россий
ским виноделам 12 млрд руб. на развитие. 
В результате сбор винограда в 2022 году 
относительно 2020-го вырос на 10%, и это 
только начальный результат такой акциз
ной политики.

Через несколько лет активного импор
тозамещения западноевропейского вина, 
возможно, придётся повысить акциз и на 
премиальные отечественные марки, кото
рые продаются по цене от 800–1000 руб. 

за бутылку в розницу. Вновь по аналогии 
с акцизом на сладкую газировку, который 
сначала был нацелен на американские 
бренды, но как минимум совпал с бурным 
развитием отечественных. Система акциз
ных марок на алкоголь ЕГАИС позволяет 
контролировать каждую бутылку от выхода 
с производства до продажи потребителю, и 
донастроить её на элементы прогрессивно
го налогообложения бутылки вина в зависи
мости от класса и цены будет нетрудно.

По аналогии можно подумать и насчёт 
пива. Пиво считается более доступным на
питком, хотя импортные марки пива могут 
по цене отличаться в разы от массовых оте
чественных марок. Размер акциза не раз
личается по цене и происхождению пива: 
25 и 47 рублей за литр напитка крепостью 
до 9% и выше на 2023 год, примерно как 
на вино, но пива потребляется в литрах в 
семь раз больше вина, и потому сбор акци
за тоже значительно больше.

Средняя розничная цена пива в России 
в 2021 году составляла 92 руб. (в Москве — 
214 руб.). Пива у нас произведено 7999 млн 
литров в 2021 году, на порядок больше оте-
чественного производства вина. В Ассоци
ации производителей пива сообщали, что 
процент продаж импортного пива сократил
ся с 6% до 2,5% (до 176 млн литров), а доля 
иностранных брендов — с 15% до 9% с ян
варя по сентябрь 2022 года. "Российская 
газета" в конце декабря 2022 года писала, 
что импорт пива упал примерно на 35%, из 
Германии, Бельгии и Чехии завозится 60% 
импорта, а цены на такое пиво на прилав
ках наших магазинов выросли на 20%.

Также несколько цифр, связанных с 
крепким алкоголем. Акциз на крепкий алко
голь не зависит от дороговизны и одинаков 
что на самый дешёвый "пузырь" водки по 
минимальной розничной цене 281 руб., что 

на бутылку виски Jack Daniel's за 1140 руб., 
а также не зависит от зарубежного или оте-
чественного происхождения бренда.

В СМИ были сообщения о том, что в 
2022 году продажи крепкого алкоголя упали 
на 15%, средняя цена импортной бутыл
ки упала с 439 до 420 руб., но оставалась 
значительно выше отечественной (средняя 
цена — 245 руб.), а доля зарубежных брен
дов составила 15% в штуках. Также были 
сообщения о том, что по итогам первой 
половины 2022 года импорт крепких алко
гольных напитков в Россию сократился на 
34% до 32,65 млн литров. Примерно по тре
ти импорта приходится на виски и коньяк. 
Если привести полугодовые данные к годо
вым, получится примерно 65 млн литров, 
что в шесть раз меньше импорта вина.

Получается, что импорт примерно 176 
млн литров пива и 65 млн литров крепкого 
алкоголя, в основном из западных стран, 
суммарно составляет чуть меньше импор
та западноевропейского же вина. Поэтому 
рост в 2–3 раза акциза на пиво и крепкий 
алкоголь позволит дополнительно собрать 
в бюджет примерно те же винные 15–30 
млрд руб. с примерно похожим влиянием 
на розничную цену бутылки не выше потре
бительской инфляции.

Таким образом, повышение в 2–3 раза 
акциза на импортный и в основном более 
дорогой (относительно бюджетных отече
ственных марок) алкоголь (вино, крепкие 
напитки и пиво) суммарно даст фискально-
социальный эффект от 30 до 60 млрд руб. 
в год, а вклад увеличения акциза в цену 
бутылки не превысит потребительской ин
фляции 2022 года.

Можно подумать и о более серьёзном 
увеличении акцизов на российский алко
голь, не на 3–4%, как уже сделано, а хотя 
бы увеличив рост цены бутылки до уровня 
потребительской инфляции, что даст соци
ально-фискальный эффект в несколько раз 
больше импортного алкоголя. Необходимо 
задуматься о дифференциации акциза в 
зависимости от класса и цены отечествен
ных алкогольных напитков, что вполне бы
строреализуемо на базе ЕГАИС.

СБОР С "ЮТЬЮБА" —
НА ПОДДЕРЖКУ

РОССИЙСКОГО КОНТЕНТА
В течение прошлого года много раз 

поднимался вопрос о запрете "Ютью-
ба" по соображениям наличия оппози-
ционного, антироссийского контента. 
Однако решение принято не было из-за 
негативного социального эффекта от 
параллельного запрета нейтрального, 
развлекательного контента "Ютьюба". 
Значимыми также были неидеаль-
ность программных средств контроля 
трафика интернета и недостаточная 
раскрученность российских аналогов 
"Ютьюба". В начале этого года одно из 
действий нашего правительства было 
нацелено на увеличение доходов и 
прибыли крупных российских госком-
паний, в том числе в отрасли связи и 
интернета. Усиление западных санкций 

по нефтепродуктам и другим отраслям 
ещё раз заставляет задуматься об опти-
мальных решениях в этой сфере.

Наш асимметричный ответ может 
быть таким: введение целевого сбора 
с "Ютьюба" и других зарубежных плат-
форм, который может дать бюджету до 
500 млрд руб. в год. Эти деньги пойдут 
российским работникам сферы культу-
ры и СМИ, а также на развитие отече-
ственных видеоплатформ.

Ещё каких-то 25 лет назад мобильная 
связь была роскошью, как автомобиль в со
ветские времена. Минута разговора стоила 
доллар, разговоры были короткими и ред
кими, а дешёвый и массовый мобильный 
интернет казался фантастикой. В месяц за 
мобильную связь можно было выложить до 
ста долларов при обычной зарплате в не
сколько сот долларов. Следует извиниться 
за неполиткорректное упоминание долла
ра, но в 1990-е годы в России именно так 
обстояло дело с тарифами на мобильную 
связь и зарплатами.

Теперь почти у каждого есть смартфон 
или компьютер со скоростным интерне
том, а изрядная часть досуга тратится на 
просмотр видео. За домашний интернет с 
безлимитным объёмом трафика и с при
личной скоростью достаточно выложить 
500 руб. в месяц, и примерно столько же 
в 2022 году стоил безлимитный мобиль
ный интернет.

В последние месяцы мобильные опе
раторы подняли тарифы и установили 
ограничения на объём интернет-трафика. 
Но внушительные 35 Гб можно получить 
за 600 руб. либо докупив менее чем за 100 
руб. дополнение на безлимитное видео. 
Даже при умеренной зарплате в 30 тыс. 
руб. в месяц такая плата за интернет неза
метна в общих расходах.

Мобильные операторы уже много лет 
как научились разделять трафик и тарифы 
по происхождению контента. Например, 
может быть безлимит на конкретный пере
чень мессенджеров и социальных сетей, 
скажем на "ВКонтакте", "Одноклассники", 
WhatsApp, Viber, Snapchat, eMotion, "Там
Там", TikTok. Отдельно могут выделяться 
конкретные онлайн-кинотеатры, музыка, 
онлайн-книги. В тарифах отдельно выде
ляется трафик "Ютьюба", который у одного 
федерального оператора можно подклю
чить за 150 руб. в месяц, у другого — за 415 
руб. в месяц, у третьего — за 5 руб. в сутки, 
а у четвёртого — за пустячные 3 руб. в сут
ки, и всё это без лимита по объёму видео.

Доходы операторов связи почти 
полностью остаются этим операторам, 
а создатели видеоконтента получают 
очень небольшие авторские отчисления. 
Является ли просмотр ютьюб-роликов и 
мобильного видео в целом социальной 
услугой, за которую следует платить по 
минимуму, или за эту услугу можно брать 
гораздо больше денег? Должны ли оте-
чественные культура, кинематограф, 
телевидение и СМИ зависеть только от 
рекламы и господдержки с мизерными от
числениями за авторские права?

Российские СМИ сообщали о доходах 
операторов связи за услуги интернета (со 
ссылкой на аналитику Высшей школы эко
номики) за 9 месяцев 2022 года. Так, до
ходы от услуг мобильной связи без учёта 
интернета составили 343 млрд руб. (457 
млрд руб. с простой экстраполяцией на 
весь год), мобильный интернет принёс опе
раторам 263 млрд руб. доходов (351 млрд 
руб. за год), фиксированный интернет — 
180 млрд руб. (240 млрд руб. за год). То 
есть интернет в целом дал в 2022 году за
работок в размере порядка 591 млрд руб.  
Трафик фиксированного доступа состав
лял порядка 65 эксабайт, а мобильного — 
26 эксабайт за 9 месяцев. Доля видео в 
общем интернет-трафике была около 80%. 
По сообщению официального телеграм-
канала Минцифры и по словам министра 
Максута Шадаева, доля "Ютьюба" в рос
сийском интернет-трафике составила 18%, 
TikTok — 10%, "ВКонтакте" — 10%, "Теле
грама" — 6%, "Рутьюба" — 2%, заблокиро
ванный контент через VPN — 20%. То есть 
перекос трафика в пользу зарубежных 
платформ очевиден.

Следует отметить, что и плата традици
онных телезрителей за антенну тоже идёт 
распространителю сигнала, а телеканалы 
живут за счёт рекламы и господдержки. В 
среднем в 2020 году в составе тарифов 
ЖКХ оплата телевизионной антенны со
ставляла 213 руб. в месяц (более поздних 
данных в открытых источниках не най
дено). В настоящее время "Ростелеком" 
предлагает услугу "Антенна" за 260 руб., 
которая позволяет смотреть 127 цифровых 
телеканалов. Более того, в федеральном 
бюджете есть субсидия распространите
лям телесигнала — около 30 млрд руб. в 
год (в среднем за последние несколько лет 
и по разным каналам).

"Газпром-Медиа", управляющий девя
тью эфирными телеканалами (НТВ, ТНТ, 
ТВ-3, "Матч ТВ" и другие), отчитывался о 
выручке 121 млрд руб. за 2021 год, из ко
торых 91 млрд руб. принесла реклама, 
остальное — продажа прав и иные доходы. 
ВГТРК показала выручку 30 млрд руб. за 
2021 год, а Первый канал — 28 млрд руб. 
Размеры убытков и бюджетных субсидий 
у этих двух медиа в последние годы были 
около 24 и 6 млрд руб. Суммарно эти три 
основных телехолдинга заработали 179 
млрд руб. выручки за год плюс другие су
щественно менее состоятельные каналы. 
В федеральном бюджете на 2022 год на 
телевидение и радиовещание было выде
лено 88 млрд руб.

Американский "Ютьюб" захватил рос
сийский рынок в том числе из-за того, 
что платил хорошие деньги создателям 
наиболее популярных каналов, которые 
поэтому и стремились работать именно 
через "Ютьюб". Доходы от проката голли
вудских блокбастеров примерно пополам 
делятся между прокатчиками и право
обладателями, и внушительные доходы 
студий позволяют снимать дорогое и эф
фектное кино.

Британская "Би-би-си" в значительной 
части финансируется за счёт платы домо
хозяйств, которая принесла этому медиа
гиганту 3,8 млрд фунтов в 2022 году при 
коммерческих доходах в 1,7 млрд фунтов. 
В пересчёте на рубли по среднему курсу 
85 рублей за фунт получается, что зрители 
напрямую заплатили за год только "Би-би-
си" 323 млрд руб. Этих денег хватает не 
только для удовлетворения потребностей 
британских зрителей, но и для перевода 
контента на сотню иностранных языков, 
включая русский.

Британская семья в 2022 году запла
тила фиксированные 159 фунтов за год 
(13,5 тыс. руб.) или 13,25 фунтов за месяц 
(1,1 тыс. руб.) так называемой лицензион

ной платы. Такая плата взимается незави
симо от устройства просмотра видео, будь 
то телевизор, настольный компьютер, 
ноутбук, мобильный телефон, планшет, 
игровая приставка или проигрыватель 
DVD. Для работы всех этих устройств че
рез домашний интернет достаточно одной 
лицензии, но за пределами дома при про
смотре со смартфона или планшета нуж
на дополнительная лицензия. Отдельно 
тарифицируется трафик "Ютьюба", VPN 
не позволяет манипулировать происхож
дением трафика и его оплатой. Небогатые 
британцы от 74 лет и старше освобожде
ны от платы за просмотр телепередач, 
плата существенно меньше для социаль
ного жилья.

Экономика России по ВВП по парите
ту покупательной способности больше 
британской: эквивалент 4,65 и 3,78 трлн 
долл. в 2022 году. Хотя по номинальному 
ВВП размеры экономик выглядят наобо
рот: эквивалент 2,13 и 3,2 трлн долл. Курс 
рубля по паритету покупательной способ
ности мог бы быть 23 рубля за доллар 
при номинальном курсе 67,46 в среднем 
за 2022 год. Курс фунта по паритету поку
пательной способности мог бы быть 1,44 
доллара за фунт, а номинальный курс 
был 1,24 доллара за фунт в среднем в 
2022 году. Пересчёт по паритету покупа
тельной способности даёт уровень цен 
в России в 2,5 раза ниже британских, а 
российскую экономику — в 1,2 раза боль
ше из-за внушительной разницы в чис
ленности населения. То есть российский 
аналог лицензионных доходов "Би-би-си" 
должен быть порядка 388 млрд руб., а в 
расчёте на семью или мобильное устрой
ство — 450 руб. в месяц. Следует ещё раз 
подчеркнуть, что это плата не распростра
нителю телесигнала, фиксированного или 

мобильного интернета, а именно произво
дителю контента и одновременно веща
телю (вторая буква в аббревиатуре BBC 
означает broadcast — вещание).

Всего в России насчитывается 146 
млн абонентов мобильной связи и 34 млн 
абонентов фиксированного доступа к ин
тернету (суммарно 180 млн абонентов). 
Часть абонентов имеет больше одного 
устройства, некоторая часть не смотрит 
видео, часть может начать экономить. 
Учитывая это, предположим сборы в раз
мере 450 руб. в месяц со 100 млн абонен
тов, и тогда речь пойдёт примерно о 500 
млрд руб. в год. В федеральном бюджете 
на 2023 год на культуру выделяется 204 
млрд руб., на СМИ — 118 млрд руб. То 
есть за счёт предлагаемого сбора можно 
с лихвой профинансировать все эти рас
ходы, а также значительную часть расхо
дов на цифровизацию.

Рассмотрим в связке тарифы опера
торов интернета, господство "Ютьюба" 
и других иностранных платформ, рос
сийские телевидение и культуру. Явля
ется ли фиксированный или мобильный 
интернет в части видеотрафика соци
альной услугой с минимальными тари
фами? Целесообразно ли продолжать 
перегружать ключевые федеральные 
телеканалы рекламой и так постепенно 
сокращать аудиторию? Должны ли мно
гочисленные рядовые работники культу
ры получать небольшие зарплаты в ос
новном за счёт бюджета?

Если посмотреть с позиций молодого 
фаната "Ютьюба" или TikTok, то повы
шать тарифы на интернет точно не надо, 
а надо продолжать "залипать" в смарт
фоне или домашнем компе вместо учёбы 
или спорта. Даже для взрослых пользо
вание смартфонами всё чаще превра
щается в болезнь, когда в общественном 
транспорте подавляющее большинство 
пялится в смартфоны, по каждому пустя
ку лезет туда за информацией или псев
дообщением. Попытка прожить без мо
бильного телефона и интернета хотя бы 
неделю или месяц будет означать фор
менную ломку для многих молодых и 
даже зрелых людей.

Когда-то пиво продавали на розлив на 
улицах, как квас или газировку, и получи
ли массовый алкоголизм. Пришлось вво
дить ограничения на продажу хотя бы для 
подростков. Сколько ещё должно пройти 
десятилетий и поколений, чтобы понять 
массовый вред для умственного развития, 
производительности труда и уровня жизни 
от "залипания" в смартфонах?

Нисколько не станет социальной 
проблемой, если к тарифу оператора 
мобильной или фиксированной связи 
в размере 500–600 рублей в месяц до
бавить аналогичную по размеру фик
сированную плату в пользу российских 
телеканалов и учреждений культуры. 
При средней зарплате в России около 
60 тыс. руб. и даже массовой умерен
ной зарплате в 30 тыс. руб. платить за 
интернет 1000 рублей вместо нынешних 
500 будет вполне по силам.

Коли "Ютьюб", другие западные ви
деоплатформы и VPN являются для нас 
политической и культурной проблемой, 
то начать следует с введения фиксиро
ванной платы именно за их использова
ние. Есть у одного из четырёх крупнейших 
операторов связи тариф 415 руб. в месяц 
за безлимитный "Ютьюб" — настоятельно 
рекомендовать правительственным поста
новлением другим операторам мобильной 
и фиксированной связи установить та
кие же минимальные тарифы. Будут не
гласно сопротивляться — влиять на них 
через разрешения на сделки с акциями 
или выпуск облигаций, через аренду мест 
под вышки связи или подключение к ним 
электричества. "Ростелеком" может уста
новить такой специальный тариф просто 
на основе правительственной директивы 
и решения представителей правительства 
в совете директоров.

Собирать деньги можно через спе
циальную лицензионную плату (как в 
Британии или как в 1990-е годы было 
разрешение на мобильный телефон), 
ввести которую можно оперативно за 
месяц постановлением правительства 
по аналогии с уточнением состава и 
тарифов услуг ЖКХ. Главное — ис
пользовать собираемые таким образом 
деньги с участием Министерства культу
ры, Министерства цифрового развития, 
связи и массовых коммуникаций, чтобы 
внушительные сборы шли целевым об
разом на создание российского контен
та, поддержку российской культуры, на 
импортозамещение оборудования связи 
вплоть до программ льготной ипотеки и 
сниженной ставки социальных взносов 
для айтишников. Как уже говорилось 
выше, речь идёт о потенциальных сбо
рах в масштабе около 500 млрд руб. в 
год, что значимо больше бюджетного фи
нансирования указанных направлений.

Автор — доктор экономических наук, профессор
Департамента общественных финансов Финансового университета

Ударить рублём по западному алкоголю и видеоплатформам

АСИММЕТРИЧНЫЙ ОТВЕТСергей 
АНУРЕЕВ

Коллективный Запад продолжает санкционное и военное давление на нашу 
страну. Вступили в силу эмбарго и потолок цен на нефтепродукты. Наш асим-
метричный ответ предлагается в виде повышения в разы акцизов на импорт-
ный алкоголь, а также введения целевого сбора с "Ютьюба" и других зару-
бежных платформ, который может дать бюджету до 500 млрд руб. в год. Эти 
деньги пойдут российским работникам сферы культуры и СМИ, а также на раз-
витие отечественных видеоплатформ.

В декабре 2021 года на канале "День ТВ" вышел ролик "Жизнь без смартфонов 
и колы: чем грозят России новые санкции и кто на них заработает?". В том роли-
ке говорилось о необходимости введения акциза на сладкую газировку, половину 
российского рынка которой тогда занимали американские "Кока-кола" и "Пепси". 
Вскоре акциз был введён.

Сергей МАРКОВ. "Несколько це
лей [было у Зеленского в Лондоне].

1. Встретиться с королём Карлом 
во дворце. Все люди с комплексом 
неполноценности с восторгом и при
дыханием относятся к королевским 
семьям. Особенно к главной королев
ской семье — британской. 

2. Провести совещания с руковод
ством британской разведки, которая 
играет одну из главных ролей в управле
нии Украиной и в войне против России. 
Договориться там о новых терактах.

3. Получить положенную ударную 
дозу восхищения и прославления в 
СМИ как главного лидера демократи
ческого мира — Зеленского.

4. Согласовать программы финан
сирования и поставок оружия.

5. Уточнить условия возможной 
эмиграции Зеленского и членов его се
мьи и его команды после возможного 
поражения в войне.

6. Лично посмотреть те объекты 
недвижимости, которые Зеленскому 
подобрали для покупки. Зеленский 
получает в день более миллиона дол
ларов и вкладывает большую часть в 
британскую недвижимость.

7. Богатая программа во всех смыс
лах".

"Европа пожертвовала Турции на 
спасение и помощь людям 3 миллио
на евро. Это, кажется, примерно в 10 
тысяч раз меньше, чем Европа дала 
Украине на войну".

"Европа всё-таки пробила очеред
ное дно. Европа не хочет помогать 
Сирии, потому что не любит президен
та Сирии. Понятно. Но себя они хотят 
видеть не злодеями, а лидерами мира 
и гуманизма. Поэтому они придумали, 
что сразу через 2 часа после земле
трясения Асад дал приказ нанести 
ракетный и артиллерийский удар по 
оппозиции. Дескать, оппозиционеры 
ползают под руинами, а Асад по ним 
стреляет, поэтому мы, светочи гума
низма, не будем помогать Сирии по
сле землетрясения, пока они не убе
рут Асада".

Владислав ШУРЫГИН. "В усло
виях тяжёлых оборонительных боёв 
и больших потерь резко обостряют
ся противоречия между различными 
группами украинских военнослужа
щих. В первую очередь между наци
ональными группами. В частности, 
между украинцами и русскими. Несмо
тря на стремление "украинских" рус
ских демонстрировать полную свою 
лояльность и патриотизм, идёт фак
тическое деклассирование русских, 
особенно в частях, укомплектован
ных преимущественно "западэнцами". 
Там ситуация доходит до откровенной 
травли и унижения. Русским запреща
ют использовать русский язык даже в 
бытовом общении, их всячески унижа
ют, а зачастую и просто избивают, сры
вая на них зло за неудачи на фронте 
и потери. Аналогичные ситуации, хотя 
и в меньшей степени, повторяются с 
этническими венграми и русинами. Их 
так же обвиняют в предательстве и 
нелояльности Украине. Такие же про
цессы идут и на более высоком уров
не. Почти все военнослужащие ВСУ 
признают напряжение между частями, 
укомплектованными "западэнцами", и 
частями, где преимущественно слу
жат выходцы из восточных областей. 
"Западэнцы", не скрываясь, называют 
"восточных" сограждан недочеловека
ми, быдлом и "москалями", отказывая 
им в праве считаться украинцами.

Фактически, русские в ВСУ превра
тились в отверженных, которые нахо
дятся на положении низшей касты, и 
должны непрерывно демонстрировать 
и доказывать свою полную лояльность 
Украине и верность идеологии укра
инского нацизма. От русских требуют 
подчёркнуто ненавистнического отно
шения к России, демонстрации своего 
полного её неприятия. Часто именно 
этническим русским поручают рас
правы над пленными, и демонстрация 
жестокости к "русне" является важным 
доказательством их "украинскости".

Аналогичные, но несколько иные 
по форме процессы идут и в офицер
ском корпусе ВСУ. Практически он 
жёстко разделён на касты. Высшую 
касту составляют офицеры — выход
цы из западных областей, образую
щие замкнутую социальную группу 
"справжніх українців", чьи военные 
карьеры неизменно поддерживаются 
командованием, и кто считается опо
рой духа "украинскости" в ВСУ. Ниже 
"западэнцев" по статусу более широ
кая каста "украинцев" — этнических 
украинцев — выходцев из централь
ных и восточных областей, для кого 
так же открыты перспективы военной 
карьеры, но кто уже должен всячески 
выслуживать повышения и постоянно 
доказывать свой статус "справжнего 
українца". Между этой группой и "за
падэнцами" существует плохо скрыва
емая неприязнь и ревность, что часто 
приводит к длительным служебным 
конфликтам.

Низшая офицерская каста ВСУ — 
это этнические русские и "тимчасовие" 
(временные) — офицеры, получившие 
погоны в ходе войны или призванные 
из запаса. Для этнических русских уже 
много лет перспективы военной карье
ры фактически ограничены низовыми 
и средними командными должностя
ми, и то при условии особых успехов 
в службе и с доказательством своей 
абсолютной лояльности Украине. Про
цент русских в офицерском корпусе 
Украины постоянно сокращается, и 
даже русские семейные военные ди
настии, где три-четыре поколения из
бирали офицерскую карьеру, сегодня 
практически исчезли. Скорее, можно 
вести речь лишь о редких исключени
ях, когда связи и протекция позволяли 
русским строить военную карьеру, и то 
при условии, что таковые не являются 
выходцами из "нелояльных" регионов".

Егор ХОЛМОГОРОВ. "С идеологи
ческой точки зрения более беспокоит 
не "русский национализм", а куль
тивируемая в определённых средах 
"нерусскость" как основа самоиден
тификации… То есть объединение по 
принципу отрицания русской идентич
ности и культуры, на основании враж
дебности к государствообразующему 
народу и хищнической (криминальной) 
этики по отношению к этому русскому 
большинству". 

ДОМИК
ДЛЯ ЗЕЛЕНСКОГО

Продолжаем знакомить читате-
лей с мнениями некоторых авто-
ров, опубликованными в откры-
тых источниках.
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